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Dos estudios, un reto inspiring

futures

El Centro de la Marca de ESADE ha realizado durante el 2010-2011 la
primera fase de dos estudios de forma independiente:

1.- Barcelona a ojos del mundo. Encargado por :

Ayu ntamiento de Barcelona (2.741 encuestas a ciudadanos de 9 paises, 27 entrevistas a lideres de
opinion y extraccion en internet de comentarios en inglés sobre la ciudad. Los paises de la muestra son Francia,
Reino Unido, Alemania, Estados Unidos, Méjico, Brasil, India y Japon)

2.- Posicionamiento Estrategico de la Marca
Catalu NYya. Encargado por Patronat Catalunya MOn (entidad que lidera el proyecto

y coordina el Comité Marca Catalunya formado por organismos publicas y privadas como Generalitat, Fundacio
Femcat, Cambra de Comerg y Ajuntament de Barcelona, entre otros). Primera aproximacion a la construccion de
una marca de pais.



Dos estudios, un reto inspiring

futures

Leidos conjuntamente invitan a plantear la relacion de las dos
marcas como complementarias

Abandonar su confrontacion historica

Barcelona Catalunya

Y apostar por sumar, complementarse, potenciarse
mutuamente

Barcelona Catalunya
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Barcelona y Catalunya dos marcas complementarias
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futures

La Barcelona de los topicos

Cuando piensas en Barcelona con que la asocias de forma espontanea?
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Barcelona y Catalunya dos marcas complementarias
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Barcelona un buen lugar para vivir
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¢ En cual de estas ciudades preferirias vivir ?

® Mucha = Bastante
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Barcelona una experiencia vibrante
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Barcelona turistica

¢Des de un punto de vista turistica, qué vincularias a Barcelona? - === =-=-=-~ =
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Barcelona capital de ... ?

Niveles de asociacion espontanea de Barcelona con Catalunya y el catalan
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Barcelona y Catalunya dos marcas complementarias inspiring
ures
Barcelona

* Necesita ser capital de un pais ¢ Necesita una capital potente
—_— e internacional
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= positiva para el turismo

e Debe contar con la
aportacion de las marcas que
agrupa, en especial la de

* Debe apartarse de los tépicos
unidos a la marca Espafia que
NO funcionan en negocios,

S Jo : e s Barcelona T

tecnologia o investigacion R R e L TR

: . . - : 2222t %-| eGran potencialidad en B Ry et B

e Bien posicionada en turismo Frr2224: 5% A R i st

cultural S R e TR e e LR

. . . e Buen nivel y calidad de vida Srasrine ey

e Buen nivel y calidad de vida Foay P &R gy 05"

; . * No se relaciona e
i * No se relaciona suficientemente suficentemente con

con Cataluiia y el catalan __ Barcelona




e~ T = - - - - ot e 2™
= - - - = - -
- - . = . - ~
- - - -
e - - - o - - =
= - T o o - ~
e e e W et T - Ll ~
R s Ut rF R S T e
& = . ~ . = 2
- - - -
- =l - B a

Universidad Ramon Liall

B > : inspiring
Ciudad y pais de negocios futures

A nivel econdmico Barcelona se vincula al turismo
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Adecuacidn y atractivo para la organizacion de eventos empresariales
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. , ) inspiring
Ciudad y pais de negocios futures
Barcelona hub de lainnovacion
. Des de un punto de vista cientifico y de innovacion, qué vinculas-a Barcelona?
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Barcelona ciudad vinculada a la creatividad
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Catalunya tierra de talento
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